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NAO E PALESTRA. E AULA

Fora do mundo das etimologias e dicionarios, nos vemos
sim, diferencas entre uma coisa e outra.

Entendemos que, em uma aula, existe o compromisso
do professor com o aprendizado do grupo.

Existe um roteiro, uma preparacdo. Nao e no improviso.



NAO E PALESTRA. E AULA

Observamos que em palestras, existe muito a postura do
“Vejam ai”, "Olha que legal”, "Deixa eu mostrar algumas

coisas que eu fiz".

Na Perestroika, nao tem essa de Isso aqui é apenas um

hate-papo, perguntem ai que eu vou respondendo .



NAO E PALESTRA. E AULA

Claro que essas diretrizes nao devem engessar

a aula. 0 espaco é aberto para perguntas, criticas
e 0bservacoes. E essas interacoes obviamente
mudam 0s rumos planejados.

A questao e ter cuidado com a preparacao da aula.
Ter um plano, mesmo que ele seja adaptado no caminho.
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DESIGN DE INFORMACAO

Estamos vivendo um momento em que
a Informacao esta sendo cada vez mais
consumida de maneira estetica e visual.



DESIGN DE INFORMACAO

Podemos perceber isso nas pessoas se comunicando atraves
de imagens no Tumblr, Instagram e Facebook. No acabamento
e navegabilidade dos aplicativos para smartphones. Na invasao
de infograficos em revistas, jornais e outros formatos editoriais.

E atraves de novas metodologias, como Design Thinking, por
exemplo, nos ensinando a pensar visualmente”.




DESIGN DE INFORMACAO

Na EXPERIENCE LEARNING incorporamos essa organizacao
estetica da informacao como premissa.

A Perestroika oferece, a todos o0s professores, 0 Servico
gratuito de layout das suas apresentacoes. Basta que
eles nos enviem 0 seu material com uma semana

de antecedencia.



DESIGN DE INFORMACAO

E 1SS0 n@o e um capricho superficial ou futil. Trata-se
de mais um cuidado com a retencao do conteudo.

Desde um layout organizado ate pequenas
piadas internas escondidas nas laminas. Tudo isso
faz diferenca na experiéncia final do aluno.



| TAGLINE



TAGLINE

Pessoas com muito conteudo nao tem.
necessariamente, uma boa didatica.

Pior: justamente por terem muito conteudo,
as vezes tem dificuldade em abrir mao
de alguma parte. Nao focam.

Por isso, ajudamos 0s professores
a chegar numa “moral da histéria”.
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Isso comeca pela TESE, apresentada no Capitulo 3.

Mas a TAGLINE ndo é a TESE. Ela € a TESE transformada em

uma frase curta e sonora, gue resuma sua

Com certeza, uma heranca do background
dos fundadores da escola (veja mais no Ca

ideia principal.

ublicitario

nitulo 7).



TAGLINE

As vezes, um TAGLINE é tao eficientes que acaba virando borddo.
Varias ja se tornaram parte da cultura da Perestroika.
Conheca algumas bem famosas por aqui:

FAZER > DIZER

E 6 roubar a cor do lado.

A expectativa e a mae da merda.
Viu como da?



Toda aula precisa de uma TAGLINE. E o resumo da aula.

“Se vocés nao lembrarem nada do que eu falei, tém que

pelo menos levar uma coisa, que é:

A aula pode ter mais de uma TAGLINE.
Mas pelo menos uma deve ter.





















O TRECO

TRECO, por exemplo, é:
- Uma aula que acontece de tras para a frente.

- uma escola de samba que invade repentinamente a sala, interrompendo
uma apresentacao, toca freneticamente durante 5 minutos, faz uma
algazarra, e de repente, tao rapidamente quanto surgiu, desaparece.



O TRECO

- um professor falso que da 35 minutos de uma aula totalmente sem pe
nem cabeca, enganando toda a turma.

- acompanhar uma aula inteira de olhos vendados, sem ver o “palestrante”.

- dividir um turma em grupos de resgate, que devem procurar um ~Wally”
de carne e 0SS0 que esta escondido em algum lugar dentro de um predio
de escritorios de 10 andares.







“Vocés nem imaginam o que aconteceu ontem na aula.”
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WIKIPEDIA: EDEL TULVING



https://en.wikipedia.org/wiki/Endel_Tulving




MODELO //MOOD



TESE

Coolhunting hoje & uma profissao. Mas, em breve, deixara de ser uma profissao para Ser uma
habilidade necessaria a varias delas. Nao importara se vocé é da moda, empreendedor ou
economista, a necessidade de ler cenarios e fazer o forecasting sera diferencial. 0 MOOD vai
ajudar voce a dar os primeiros passos para adquirir essa habilidade. A habilidade de entender
movimentos, tendéncias e cultura.

AULA A AULA

CAROL ALT
PERESTROIKA CAROL DELGADO CAROL ALT
0 PROCESSO COMO SER UM
0 MUNDO MUDOU,
E AGORA? DE IDENTIDADE DESCOBRIDOR
CAIO BRAZ c| TECHERA CAROL ALT
PANORAMA DE EXERCICIO DE
MACRO- PESQUISADO, FRAMEWORK DE
E AGORA? 2
COMPORTAMENTOS TENDENCIAS




ENTREGA MINIMA

PERGUNTAS QUE CADA AULA IRA RESPONDER

CAROL ALT
PERESTROIKA

QUAIS MOVIMENTOS ESTAQ ACONTECENDO
E COMO ISSO ESTA IMPACTANDO NO COMPORTAMENTO DAS PESSOAS?

0 QUE E ALTERIDADE? O QUE E CULTURA?

CAROL DELGADO MACROQUESTOES DAS CIENCIAS HUMANAS.
CAROL ALT COMO SE FORMAM TENDENCIAS? O QUE E OLHAR EMPATICO? O QUE E ANALYSIS BASICS?
CAIO BRAZ QUAL A IMPORTANCIA DE SE TER REPERTORIO CULTURAL?
QUE MACROTRENDS ESTAO ROLANDO? O QUE TEMOS QUE ENTENDER DELAS?
El TECHERA COMO RETIRAR INSIGHTS DE PESQUISA DE COMPORTAMENTO?

E TRANSFORMAR EM ESTRATEGIAS DE MARCA?

CAROL ALT

EXERCICIO DE FRAMEWORK DE TENDENCIAS




FATOR DO DIA SEGUINTE

QUAL INSTRUMENTO/FERRAMENTA A TURMA SAIRA DE CADA AULA?

CAROL ALT
PERESTROIKA

TODOS NA MESMA PAGINA, ENTENDIMENTO DAS MUDANCAS DO COMPORTAMENTO

CONSTRUCAO E EMPODERAMENTO DO OLHAR ANTROPOLOGICO.

CAROL DELGADO ENQUANTO CRIATIVO.
CAROL ALT CONCEITO DE EMPATIA, TRENDS RESEARCH, ANALYSIS BASICS
CAIO BRAZ COMO PESQUISAR, ONDE E O QUE OLHAR
FI TECHERA COMO MONTAR ESTRATEGIA DE MARCA

CAROL ALT

EXERCICIO DE FRAMEWORK DE TENDENCIAS




TAGLINE

“MORAL DA HISTORIA” - PARA CADA AULA

CAROL ALT
PERESTROIKA

TE LIGA: 0 MUNDO TA SEMPRE MUDANDO.
0 COMPORTAMENTO DAS PESSOAS TAMBEM.

CAROL DELGADO TODO MUNDO PODE TREINAR O SEU OLHAR ANTROPOLOGICO.
CAROL ALT PERCEBER O OUTRO E PRATICAR O OLHAR EMI?ATICO E IMPORTANTE.
AFINAL AS TENDENCIAS NASCEM ATRAVES DAS PESSOAS.
CAIO BRAZ BUSCAR REPERTORIO E FUNDAMENTAL PARA QUALQUER PROCESSO
FI TECHERA COMO MONTAR ESTRATEGIA DE MARCA
CAROL ALT EXPANDIR O USO DA CRIATIVIDADE, DESAFIO A ELABORAR PROCESSOS MAIS SUSTENTAVEIS,

AUTORAIS E RELEVANTES A VIDA. ABRIR 0S QUVIDOS, OLHOS E CORACAO PARA O NOVO.




TRECO

EXPERIENCIA QUE REFORCA A TAGLINE
ISSO E COM A PERESTROIKA, MAS VC PODE NOS AJUDAR!

CAROL ALT
PERESTROIKA

CAROL DELGADO

CAROL ALT

CAIO BRAZ

FI TECHERA

CAROL ALT







FLUXOTTT

0 FLUXO TTT e uma linha imaginaria, mas real,

que conecta 3 dos pontos que vimos anteriormente:
TESE - TAGLINE - TRECO.




FLUXOTTT

0 FLUXO TESE - TAGLINE -

e 0 fio condutor que conec!

TRECO
a conteudo e forma.

Ele resume de maneira esc

uematica o sistema

de processamento de conteudo e informacao.
E sua entrega atraves de experiencia.



FLUXOTTT

Tese transformada em
frase curta e sonora

INFOGRAFICOS E ILUSTRACOES POR DATADOT

Experiéncia
que reforca
o conteudo
da aula. De
preferéncia,
a tagline

$
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FLUXOTTT

0s proximos exemplos ajudam a entender bem
como a relacao entre os TTT forma uma narrativa e entrega unica.



CURSO: EMPREENDEDORISMO CRIATIVO TEMA DO CURSO: EMPREENDEDORISMO APOS A REVOLUCAO DIGITAL

CONTEUDO DA AULA:  PASSO A PASSO: COMO TIRAR UMA START-UP DO PAPEL.

NOME DA AULA: PERESTROPOLY

F importante respeitar cada etapa do processo. Foco no proximo movimento.
TESE A visao a longo prazo € apenas um norte.

Um quadrado de cada vez.
TAGLINE

A aula acontece dentro de um tabuleiro, uma parodia do Monopoly, o Banco Imobiliario
americano. Sao 40 quadrados do comeco ao fim que narram uma jornada empreendedora

que vai da vontade a ideia, da ideia ao projeto, do projeto ao negocio e do negocio a uma
empresa. Um quadrado de cada vez, sempre.

TRECO







CURSO: YAKUZA TEMA DO CURSO: PROCESSO0S E REFERENCIAS CRIATIVAS

CONTEUDO DA AULA:  COMEDIA & CRIATIVIDADE

NOME DA AULA: ONDE ESTA A GRACA?

0 riso muitas vezes vem da surpresa.
TESE 0 humorista precisa planejar essa surpresa.

No humor, sempre pense na frente.
TAGLINE

A aula comeca com o video do professor chegando atrasado na aula. Os participantes veem
eEco no teldo, o professor entrando no predio da escola e se encaminhando para o local da aula.
(uando todos esperam o professor, a Branca de Neve entra na sala.

CONFIRA O LINK



https://www.youtube.com/watch?v=nLpXmn9MNAE




FUTURISMO, TECNOLOGIAS EXPONENCIAIS
E IMPACTO POSITIVO

CURSO: TOMORROW TEMA DO CURSO:

CONTEUDO DA AULA:  PENSAMENTO EXPONENCIAL

NOME DA AULA: 0 FUTURO JA PASSOU

TESE 0 pensamento digital esta prestes a se tornar tao obsoleto
como 0 pensamento industrial ja se tornou.

TAGLINE (lualquer futuro que voce escolha, sempre lembre da bolha.

Para demonstrar a grandiosidade do impacto do pensamento exponencial, pedacos de plastico bolha sao
distribuidos aos participantes que sentaram nas primeiras 6 cadeiras. O primeiro participante recebe
apenas uma bolha. Ou outros, em sequéncia, 2, 4, 8, 16, 32. A partir daqui, se interrompe a distribuicao de
TRECO bolhas. Em conjunto com a turma, comeca-se a especular a quantidade de bolhas que seriam distribuidas
a0s proximo participantes sentados. Em pouco tempo, a turma se perde nos calculos. Entao se pergunta a
quantidade de bolhas que a pessoa da cadeira 20 deveria receber. Nesse momento, um rolo de 100 metros
de plastico bolha é desenrolado em cima dessa pessoa, contabilizando um total de 1.048.576 bolhas.







METO

DOLOGIA

~RMA

8. DESIGN DE INFORMACAO

10. 0 TRECO




- 10

DOLOGIA

-MOCIONAL




